
 

 

 

Le salon « GR  Business Days 2012 » :  

le rendez-vous incontournable des  

PME & start-ups innovantes de la Grande Région  

Niels Dickens 

Luxembourg – le 24 mai 2012 



GR Business Days 

 GR Business Days: Introduction 

 

 Outils de promotion & marketing 

 

 Comment mieux communiquer lors du salon? 



 

 

 

GR Business Days - Introduction 

 L’importance économique de la Grande Région 
 2012: Année de la Grande Région 
 Le salon b2b « à la carte » 
 Plus de 125 exposants déjà confirmés 
 Les entreprises comme force motrice du salon 
 Large accent mis sur l’innovation 
 Pérennisation par le salon virtuel en 3D 
 



Le concept: Une vue à 360° sur les opportunités d’affaires 

prometteuses au sein de la Grande Région et au-delà 



Secteurs cibles 

 Eco-environnement & énergie 

 Eco-construction & développement durable 

 E-Mobilité 

 Machinerie, métallurgie & robotique 

 Automobile 

 Aérospatial 

 TIC, commerce électronique & web-marketing 

 Transport & logistique 

 Services aux entreprises 



 

 

 

La simulation 3D des « GR Business Days » 

Luxexpo 

Hall 2 

Press Corner à 

proximité du 

Business Center 



 

 

 

Village des start-ups 

 Plus de 30 entreprises start-ups rassemblées en un 
     même village d’exposition 
 

 Promouvoir la créativité et l’innovation des jeunes  
     entreprises au Luxembourg et dans la Grande Région 
 

 Stand collectif spécialement dédié aux start-ups 
     innovantes et porteurs de projets 
 

 Organisateurs / Initiateurs:   
     Chambre de Commerce, Luxinnovation, Technoport  
     Schlassgoart et 1,2,3, GO-Business Initiative Asbl  

 

  



Partenaires opérationnels: 

Partenaires institutionnels: 

Partenaires & Sponsors 

Partenaires du salon:  

Partenaire Print:  

Avec le soutien de:  

Partenaire media:  

Sponsors:  



 

 

 

Personnalités & têtes d’affiche présentes 

 

Arcelor Mittal    Delphi    

PSA Peugeot Citroën    Goodyear 

IEE       Federal Mogul 

ELTH     Eurocloud… 

  

M. Etienne Schneider, Ministre de l’Economie et du Commerce Extérieur 
M. Claude Wiseler, Ministre du Développement durable et des Infrastructures 
M. Jean-Marie Halsdorf, Ministre de l’Intérieur et à la Grande-Région 
M. Xavier Bettel, Bourgmestre de la Ville de Luxembourg 
M.  Jean-Pierre Masseret, Président de la Grande Région, Président du 
    Conseil régional de Lorraine 
M. Patrick Weiten, Président du Conseil Général de la Moselle 
M. Roger Cayzelle, Président du Conseil Economique, Social et Environnemental 
    de Lorraine 
M. Daniel Ledent, Député Provincial et Président du Collègue Provincial de la Province 
    de Luxembourg 
 
 

 



Promotion & Marketing 

Organisateurs Exposants 

Partenaires 



www.gr-businessdays.com 



 

 

 

Inscriptions en ligne ouvertes pour visiteurs 



Mieux communiquer 

lors des GR Business Days 



 

 

 

Plateau TV événementiel 

 1 symposium inaugural  

 3 tables rondes thématiques  

 4 conférences interactives filmées 

 Key note speakers: 

o hommes politiques, acteurs économiques, 

   decideurs d’entreprises,CEO, acheteurs, 

   experts , ...  



 

 

 

Speed Pitches 

Présentations de 3 à 5 minutes chronos 
    filmées et animées 
lllustration de cas-clients et promotion 
    des produits, services et technologies   
Live casting sur le site web des 
    GR Business Days 

 

 



 

 

 

Bourse de contacts b2fair & Forum de L’Automobile 

 Rencontres professionnelles qualifiées et ciblées  

 Rendez-vous entre acheteurs et fournisseurs 

 Diversification des relations commerciales 

 Echange d´information et de savoir-faire 

 Discours de leaders d’opinion européens 
      (présence de M. Jean-Marc Gales, Président de CLEPA)  

 Table-ronde sur les tendances et visions actuelles 

 Rencontres sectorielles b2b entre acteurs-clés 

o donneurs d’ordres, directeurs d’achats,  

   responsables R&D,  équipementiers 

 Représentation des clusters du secteur 



En pratique 

1. Enregistrez en ligne le profil de votre entreprise sur le site de l’événement et 

définissez votre profil de coopération.   

 

2. Sélectionnez dans le catalogue en ligne les entreprises que vous aimeriez 

rencontrer pendant l’évènement. Vous pourrez également recevoir des demandes 

de rendez- vous enregistrés par les autres participants. 

 

3. Quelques jours avant le début de la manifestation, vous recevrez le programme de 

vos rendez-vous personnels. 

 

4. Lors de l’événement, rencontrez vos partenaires d’affaires potentiels dans la zone 

de matchmaking pendant des rendez-vous de 30 minutes.  

www.b2faironline.com/gr-businessdays2012  



 

 

 

Les GR Business Days en 3D 
Le 1er salon professionnel virtuel au Luxembourg et dans la Grande Région 

 Simulation 3D des stands 

 Valeur ajoutée post-salon 

 Possibilité d’un « chat » en 

     temps réel (activation après le salon)  

Salle de conférences avec une 

    rediffusion des temps forts du salon 

 Référencement sur le web 

http://grbd.pre.salon-virtuel-3d.com/
http://grbd.pre.salon-virtuel-3d.com/




 

Merci de votre attention 

__________________________________ 

 Chambre de Commerce du Grand-Duché deLuxembourg 

Département International  

Enterprise Europe Network – Luxembourg 

M. Niels Dickens 

7, rue Alcide de Gasperi 

L-2981 Luxemburg 


