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Fernand Grulms, directeur de Luxembourg for Finance, a conscience qu'un important travail reste a faire pour mieux faire connaitre le pays.




Une année difficile pour séduire

Avec la crise, Luxembourg for Finance a eu du mal a séduire les investisseurs.

La toute jeune agence de promotion
de la place financiére, Luxembourg for
Finance, a fait hier le bilan de sa pre-
miére année d'existence, qui n'aura
pas été des plus faciles.

De notre journaliste
Delphine Dard

S i nous avions pu choisir, nous
aurions pris une autre année
pour lancer Luxembourg for Fi-
nances, a avoud son directeur, Fer-
nand Grulms. L'année 2008 et son lot
de turbulences financiéres n'a en effet
pas facilité le travail de I'agence pour
qui il a été difficile de convaincre des
investisseurs de venir au Grand-Du-
ché, alors méme que leur firme pen-
sait plutdt i se retirer de certaines pla-
ces financiéres, Mais la jeune agence
ne s'est pas découragée et a effectue

12 missions 3 I'étranger, aussl bien en
Europe, au Moyen-Orient qu'en Asie
pour tenter de vanter les attraits de la
place financiére luxembourgeoise,
Elle est aussi allée 3 HEC Paris, 3 I'lm-
perial College de Londres et a noue
des partenariats avec des universités
pour tenter de capter l'attention de
futurs talents de la finance.

En 2008, l'agence voulait s'attaquer
au chantier de 'image de marque du
Luxembourg. Un projet qui a éte
rendu aussi plus difficile avec Ia crise
financire et les crispations politiques
gui ont vu certains pays accuser le
Grand-Duché d'étre un paradis fiscal.
Mais Luxembourg for Finance ne §'est
pas non plus démobilisée et travaiile a
la rédaction d'un document qui visea
faire tomber les préjuges sur le pays.
Durant l'année, l'agence a aussi tra-
vaillé a I'élaboration de brochures pé-

dagogiques expliquant quelles activi-
tés établir au Luxembourg et vient de
lancer un nouveau site internet phas
attractif et accessible & ['adresse
www lff.1u

Un travail de
)Iangue haleine

Maintenant qu'ils ont trouvé
leurs marques, Fernand Grulms et
son équipe comptent s'attaguer en
2000, 4 améliorer la notoriété du
pays. L'Asie et le Moyen-Orient, les
gones géographiques oo la crois-
sance economique va rester la plus
forte dans les prochaines années,
sont e ceeur de cible de I'agence,

«Dans ces zones, le Luxembourg
est trés mal connu. Le Moyen-
Orient et 1'Asie se tournent plus
facilement vers les pays anglo-

saxons ou vers la Suisse qui est sy-
nonyme de luxes, constate Fer-
nand Grulms, qui est conscient
qu'un énorme travail de promotion
reste & faire, 11 passera au printemps
par un forum sur la finance islami-
gue a Luxembourg, pour montrer
au Moyen-Orient que le Grand-Du-
cheé s'intéresse a cux. Mais cela passe
aussi pour |'agence par son implica-
tion dans le pavillon luxembour-
geois qui sera présent a 'exposition
universelle 2010 de Shanghal.

Certes, Luxembourg for Finance
ne possede pas le budget de sa
conseeur du Qatar, qui peut sortr
ie grand jeu pour séduire, avec ses
54 millions de dollars, Mails avec
3 millions d'euros, un budget iden-
tiqgue a l'année derniére on tout
était 4 faire, elle a les movens de se
faire connaitre.
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