Luxembourg for Finance lance son nouveau site Internet

Luxembourg for Finance, I’agence pour le développement _de lq ‘place financiére, T\fient de lancer son‘nouveau site h?:temet. Pqur
I’agence, le site a une importance stratégique pour la place fmancm“rc. Cgmmc tO}Jt site Internet, wvgwlff_lu a pour pr‘emlc{e‘ YDC&T,ITI"I-
de constituer une plateforme d’information générale sur la plgce imgn_cs_ere. I} ] a@ressc avant tout a des utlhsateur:s_protebsloml_e s
banquiers, assureurs et réassureurs, gestionnaires de fortuner, intermédiaires fmanm.e‘rs, consultants, a\fOf:ats, pre{statmres de servufes
spécialisés, journalistes... Il offre un grand choix d’informations sur la_place financiere: SUr son cadr_e Iegalret. .reglementalre, sur ges
grands secteurs d’activité, sur les différentes catégories d’acteurs ainsi que sur ses progit_uts et services speécifiques. I_l annonce des
conférences et manifestations intéressantes sur la place, informe sur des nominations de dirigeants et présente des actualités de la place
ou ayant un impact direct ou indirect sur celle-c1. Au-dela de la simple mise 4 disposition d’une documentation de base sur la place: ‘le
site veut véhiculer un certain nombre de messages. En présentant les différentes catépories d’acteurs et les proshuts et services qu ‘115
offrent, le site LFF veut donner un aper¢u de la diversité de la place financiére. En 'mforman_t sur_le C_aq.‘rc légal dans lequel opére
chaque acteur, et notamment sur les conditions d’acces aux différentes pro,fessmns du secteur f1nang1er, il 111ustrer que le Lx_lxer_nboyrg
n’est pas un centre financier off-shore (avec la connotation «peu _réglemente)} ?t (fmal surv'eﬂle»), mais une pl'aCf_: sérieuse qui veﬁlll_e ala
qualité, a "expérience et a I"honorabilité des professionnels qui sont autorises a y L,rava_lllcr. Le site doit ainsi _contrlbuﬂ? a VethL}lGl’
I'image d’une place financiére solide, séricuse et modemne, bien implantée dans I"Union eurcpéenne. Cette image doit se refléter

(o

i
i e Ry s 01 O R S T R0 T X ""—‘“"l‘g A : 15111438326 PAGE : 007 DE 007
AGEFI Luxembourg

¢galement dans le design du site, qui est & la fois sobre et accueillant. Le Luxembourg voulant se présenter comme un pays aux
distances courtes et aux contacts faciles avec les autorités compétentes, LFF a essaye de refléter la rapidité d’accés aux informations
¢galement dans la structure de son site Internet. C’est ainsi que la profondeur de la navigation a été limitée a trois niveaux. Ceci assure
une navigation facile et intuitive sur le site tout en permettant un bon référencement dans les moteurs de recherche. La navigation est
fonctionnelle, le site offrant plusieurs barres de navigation:

- La barre de navigation principale (horizontale) avec les grandes rubriques du site présentant notamment les acteurs de la place, les
produits et services et I’environnement législatif et réglementaire, La navigation est du type «roll over», ce qui permet, en pointant sur
une rubrique, de voir directement toutes les sous-rubriques et d’accéder 4 une page du troisiéme niveau en un seul clic.

- La barre de navigation secondaire (verticale) regroupant les rubriques appelées a évoluer plus souvent: actualités, agenda,
nominations, Newsletter, déclarations et publications.

- La barre de navigation des pages dites «standardy», commune & pratiquement tous les sites Internet (retour 4 la page d’accueil, contact,
recherche, liens utiles, plan du site, mentions légales et choix des langues).

Le site est actuellement disponible en deux versions linguistiques: frangais et anglais. La création d’une version en langue allemande
est a I"étude. Les différentes versions linguistiques constituent non seulement un service a I’internaute, mais doivent illustrer en méme
temps le caractére international de Ja place et le multilinguisme de son personnel Lessite a été développé par la société Stoldt &
Associés. Il est basé sur le logiciel de gestion de contenu Typo3 qui permet au département Communication de LFF de procéder a tout
moment en interne a des mises 4 jour.



