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D'apres les chiffres donnés par Pierre Gramegna et Thier
auxquels viendront bientdt s'ajouter 215 coo m? de mag

ry Nothum, le commerce représente goo coo m2 de surface de vente ay Luxembourg,
asins, encore en cours de planification ou de réalisation.

Le commerce, pilier de I'économie

La quatriéme édition des
du Grand-Duché, qui repr

Entre libéralisation de la réglementa-
tion sur limplantation des grandes
surfaces et évolution des modes de
consoemmation, les commerces du
Luxembourg doivent faire face 3 de
nouveaux défis et trouver leur place
sur le marché de la Grande Région.

De nofre journaliste
Claire Doyen

L e commerce, qui produit 40 %
de la valeur ajoutée du FIR du
Grand-Duché, semble &tre un des
derniers remparts de 'économie du
pays lace & la crise, «Les commer-
cants luxembourgeois et le mar-
ché local ne semblent pas encore
ressentir les effets de la crise fi-
nanciere mondiale, malgré une
baisse de moral de consomma-
leurs. Mais il ne faut pas croire
que cet état de choses sera éternel,
es conséquences des difficultes

rencontrées par 'économie man-
diale ne vont pas tarder a se faire
ressentires, a averti Plerre Grame-
gna, directeur général de la Cham-
bre de commerce de Luxembourg, &
l'ouverture des quatrismes journées
de I'Economie organisées par Price-
WaterhouseCoopers, hier et ay-
jourd'hui, 4 la Chambre de com-
IMerce.

Mais avec 140 000 salariés, deux
tiers d'entreprises supplémentaires
qui se créent tous les ans dans e sec-
teur et un pouvoir d'achat dans le
Grand-Duché qui n'a cessé d'aug-
menter depuis 20 ans, le commerce
est le nerf de la guerre. «C'est un des
piliers de notre économie. Nous
devons donc comprendre la de-
mande et ses évolutions, pour
mieux y répondres, ajoute Pierre
Lrramegna.

Waprés les  observateurs, |la
consommation s'est  transformée,

avee.  l'apparition  des  wsmart
buyers», qui incluent .des soucis
d'ordre écologique et de développe-
ment durable dans leur mode de
consommation. Dautre part, 'arei-
vée «des nouvelles technologies re-
preésente un nouveau défi pour les
commergants, notamment de dé-
tails, avec Ia venue du commerce
electronique, dont la croissance est

- moins rapide au Luxembourg qu'ail-

leurs en Europe d'aprés les résultats
de I'enquéte Eurochambre,

@, Faire des difficultés
ftg%des atouts

«Le Luxembourg a la volonté
de devenir un péle de commerce
dans la Grande Régions, a déclare
le ministre des Classes MOVETINES,
du Tourisme et du Logement, Fer-
nand Boden, qui a également mis en
avant la libéralisation des lois sur

journées de I'Economie s'est penchee sur les commercants
ésentent pas moins de 17 coo entreprises sur le territoire.

limplantation des grandes surfaces.

Et d'aprés la Confédération luxem-
bourgeoise du commerce (clc), le
Grand-Duché en a aussi les IMoYens,
«Contrairement 4 I'image que le
commerce luxembourgeois peut
avoir & l'extérieur, nous avons des
atouts. Notre offre est plus diversi-
fiée et profonde que chez nos voi-
sins et les prix sont parfois plus
inléressants., déclare Thierry No-
thum, directeur dela cic.

Le marché luxembourgeois tire ses
avanlages d'un marché historique-
ment vari¢ du fait d'une population
de consommateurs multiethnique,
«Une des difficultés pour les com-
mercants luxembourgeois est de
devoir répondre a une demande
de consommateurs d'origines por-
tugaise, francaise, allemande.
Mais cette difficulté peut au-
jourd'hui devenir un atouts,
conclut Thierry Nothum,
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