Une nouvelle brochure économique présente le Luxembourg sous un nouvel angle

La promotion revue et corrigée
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Par ces temps de crise le
Luxembourg doit jouer Ila
carte de la visibilité au niveau
international. Pour promou-
voir le pays et ses atouts, Price-
waterhouseCoopers (PwC) a
présenté, en collaboration
avec la Chambre de com-
merce, sa nouvelle brochure
«Luxembourg: Where Else?»
qui inclut méme un film.

B «Dans ces temps de crise la
promotion est peut étre plus im-
portante que jamais et je suis cer-
tain que la brochure et le film
vont nous aider», pense Pierre

Gramegna, directeur de la Cham-

bre de commerce, qui souligne
que le concept sous cette forme
est résolument nouveau.

La nouvelle brochure propose
un concept novateur pour présen-
ter les atouts du Luxembourg aux
entreprises et délégations étrange-
res, assurent Pierre Gramegna et
Didier Mouget, managing partner
de PwC Luxembourg.

Cette collaboration entre PwC
et la Chambre de commerce est
aussi plus pragmatique que les
éditions précédentes plus classi-
ques, appelées «Luxembourg: a
prime location for doing busi-
ness». La brochure, en deux par-
ties, présente d'un coté les avanta-
ges majeurs du Luxembourg et de
l'autre les opportunités par sec-
teurs.

La publication contient en
prime un film de cinq minutes qui
regroupe des témoignages du mi-
nistre de 1'Economie, Jeannot
Krecké, et de différents responsa-
bles d'entreprises internationales.

La publication est délibérément
axée sur la diversification de I'éco-
nomie et ne se focalise dés lors pas
seulement sur la place financiere
méme si la place financiére et
surtout I'industrie des fonds d'in-
vestissements demeurent trés im-
portants, sinon trop. Les grands
thémes sont désormais la logisti-
que, les technologies vertes, la
santé, l'informatique et les télé-
communications.

Autre point novateur: la bro-
chure donne beaucoup d'impor-
tance a la spheére privée et la
qualité de vie. Ce point n'est pas
anodin lorsqu'il s'agit d'attirer des
entreprises internationales et le
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Didier Mouget (a gauche) et Pierre Gramegna présentent une brochure promotionnelle d'un nouveau type

pays souffre un peu d'un déficit
d'image, estime Didier Mouget.
Par ailleurs, 1'initiative veut bri-
ser certains préjugés comme le
cott trop élevé de la main d'ceu-
vre luxembourgeoise. Ainsi, le site
www.setupineurope.com permet
de calculer et de comparer les
cotts d'implantation de différents
pays. «Cela peut permettre de pla-
cer le Luxembourg sur une short-
list» lorsqu'une entreprise veut
s'implanter dans un pays euro-
péen, estime Didier Mouget, qui
souligne que le Luxembourg dis-
pose d'atouts qui ont déja permis
d'attirer les siéges de groupes in-
ternationaux. La publication sera
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présentée lors de formations, de
salons économiques ou de ren-
dez-vous avec des délégations
étrangeres ainsi que dans les bu-
reaux du réseau PwC.

La brochure, disponible en an-
glais, sera traduite en francais et
en allemand avant d'étre disponi-
ble en chinois pour le Salon a
Shanghai — pour cette occasion le
film sera aussi sous-titré. Par ail-
leurs, des traductions en espagnol
en russe et en arabe sont envisa-
gées, afin de promouvoir le
Luxembourg dans des pays qui
ont un fort potentiel de dévelop-
pement.
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