ENTREPRISES

Le rendez-vous

des sinophiles

Le Luxembourg économique débarque en nombre a U'Exposition universelle de Shanghai.
Chaperonnée par le Grand-Duc et le ministre de I'Economie, la centaine de sociétés
luxembourgeoises se projette vers un marché au potentiel énorme.
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Le nombre d'entreprises luxembourgeoises

4]
représentées a Shanghai lors de la «<semaine com

merciale du Luxembourgs est révélateur des atten

pent a cefte

mission. C'est

tes. « 105 sociétés part

du famais vu pour fa promotion du commerce
luxembourgeoisy, se réjouit Jean-Claude Vesque
responsable a la Chambre de Commerce du déve
loppement des marchés hors Europe. 1l faut dire
que la délégation avait mis les petits plats dans
les grands. Le Grand-Duc Henri et Jeannot Krecke,

nomie et du Commerce extérieur,

ministre le I'E
accompagnaient les représentants économiques.
[t les Chinois apprecient I'implication des hauts
dirigeants nationaux. Pour preuve, David Arendt,
directeur financier de Cargolux, raconte: «/'ai

présenté le Grand-Duc Henri et M. Krecké a un de

mes interlocuteurs chinois. Aprés quoi, ce dernier

m'a dit ‘c’est le plus beau jour de ma vie'.»
Les entrepreneurs locaux se pressaient donc

aux portes du pavillon du Luxembourg pour assis

ter a cette semaine commerciale articulée autour de
cing themes choisis (les NTIC, I'équipement automo
bile, la logistique, les écotechnologies et l'agroali
mentaire) pour leurs potentiels competitifs respectifs.
Car les entreprises luxembourgeoises ne s'atta
quent pas a un marché de consommateurs 2.700
fois plus grand que leur marché domestique sans
réfléchir & une approche stratégique. Jean-Claude
Vesque explique: «Nous avons choisi des secteurs, en
dehors de lacier et de la finance qui connaissent déja
du succés en Chine, dans lesquels nous pouvions

apporter des solutions et une valeur ajoutée.»

Et ils ne s’y sont pas trompés! Selon l'intéressé,
«un millier d’entreprises chinoisesy se sont présen
tées aux journées thématiques organisées au
pavillon pour écouter les représentants des secteurs
promouvoir le Luxembourg,.

Du point de vue des exportations, d'abord, et
compte tenu de la taille du marché et des coiits de
fabrication locaux, il n’est évidemment pas ques
tion d’inonder la Chine de produits, mais plutot
de proposer un savoir faire «emade in Luxembourgy.

«Profiter de I'invasion
chinoise en Europe»

JEAN-CLAUDE VESQUE (CHAMBRE DE COMMERCE)

Les entrepreneurs en €cotechnologies, perce
vant une demande croissante, souhaiteraient ven
dre des équipements ecofriendly. Le groupe Paul
Wurth en fait partie. En ICT, les entreprises
Juxembourgeoises voudraient tirer parti de leur
expérience en matiere, entre autres, de prote
tion des données bancaires. De méme pour les
sociétés de l'agroalimentaire qui exporteraient
des méthodes de fabrication estampillées Létze
buerg, notamment via les producteurs de vin de la
Moselle ou la société de catering du restaurant
étoilé Favaro Ristorante.

Reste ensuite a attirer les flux. Profitant de la
proximité des constructeurs automobiles euro
péens, les sociétés luxembourgeoises d’'équipe
ment automobile voudraient tisser des liens ave
la Chine, nouvellement promue premier producteur

mondial d’automobiles. «Si les fournisseurs chinois
sont déja bien implantés en Europe, nous essayons
de vendre les atouts du Luxembourg, notamment
son cadre légal et fiscaly, confie le responsable de
la Chambre de Commerce. Les lois sur la recher

che et le développement, ainsi que celle relative a
la propriété intellectuelle, pourraient inciter des
constructeurs a développer de nouvelles généra
tions de véhicules au Grand-Duché.

Enfin, le secteur de la logistique fait figure de
piece maitresse de la stratégie commerciale luxem
bourgeoise pour capter une partie de «/‘invasion
chinoise en Europe» selon les termes de M. Vesque
Les sociétés du secteur représentaient environ le

1 de la délégation. Luxair ou Cargolux veulent

faire du Luxembourg la «porte d’entrée de I"Union
européenney, par les airs comme par les mers.
Selon |'I'i't'1{i} Bracke, directeur de Cobelfret, le
Luxembourg deviendrait «/'hinterland des grands

ports maritimesy. Outre les aspects fiscaux favora

bles & I'impc lesdites sociétés font
valoir la position clé du Luxembourg au cceur de
I’Europe. En sus, David Arendt et Cargolux comp
tent «courtiser des banques chinoises et les senstbi
liser au financement de la flottey.

Mais l'intéressé prend également un peu de recul
et pergoit I’événement comme une opportunité de

faire du networking «luxo-luxembour » €N rap
prochant pendant plusieurs jours différents métiers
interconnectés, et souhaite d'ailleurs prochaine

ment réaliser avec ses pairs un «post mortems»



