- Handelskammer und Deloitte Luxembourg veréffentlichen dritte Ausgabe der ,Vecteurs de croissance®

Die Vision hat sich gelohnt

Logistik-Hub Luxemburg wird immer attraktiver

Die Logistik ist keine Nischenaktivi-
tat mehr in Luxemburg. Um die
Entwicklung des Sektors zu erldu-
tern, haben die Handelskammer
und Deloitte ihre dritte Ausgabe
der Publikation ,Vecteurs de crois-
sance” der Logistik gewidmet.

»Die Luxemburger Wirtschaft ist
klein, aber sehr offen“, unter-
streicht Carlo Thelen, Chefvolks-
wirt der Handelskammer. Uber 80
Prozent der Luxemburger Waren
und Dienstleistungen werden ex-
portiert. Der Uberschuss der Han-
delsbilanz betrug 2009 iiber 2,5
Milliarden Euro, rund 6,7 Prozent
des Bruttoinlandsprodukts.

,Luxemburg hat immer eine Vi-
sion gehabt und im Endeffekt hat
sie sich gelohnt*, meint Thierry
Hoeltgen ,Advisory and Consul-
ting Partner* und Strategy and
Operations Leader bei Deloitte
Luxemburg.

Die Investitionen Luxemburgs
sowie die Gesetzesinderungen
hitten sich bewahrt. ,In ein paar
Jahren hat sich Luxemburg vom
23. Rang auf Platz 5 verbessert,
erklirt Hoeltgen. Diese Entwick-
lung erklirt auch die steigende
Anzahl von Logistik-Unterneh-
men, die sich in Luxemburg etab-
liert haben. Inzwischen werden
{iber 600 Unternehmen in der Spe-
dition und im Handling gezihlt.
Die Verbindungen iiber die Stra-
Re, die Schiene und iiber das Was-
ser seien hervorragend, glaubt der
Experte. Der nationale Flughafen
rangiert europaweit auf dem fiinf-
ten Platz. Der Airport verfiigt iiber
eine jahrliche Kapazitit von rund
einer Million Tonnen.

Das Grofherzogtum profitiert
dabei von seiner zentralen Lage,
betonen Thelen und Hoeltgen.

»Luxemburg ist die Tiir zu Europa,
obwohl wir keinen Zugang zum
Meer haben“, so Thelen. Dieser
Markt ist fiir Luxemburg sehr
wichtig. Das BIP der Gemein-
schaft betrdgt immerhin 28 Pro-
zent der Weltproduktion und die
Kaufkraft der Europder ist sehr
hoch.

Es geht aber nicht nur um die
Vereinfachung des Warentrans-
ports. Ein Logistik-Hub soll auch
Mehrwert schaffen, erldutert The-
len: ,Wir miissen mehr Substanz
kreieren“. Dieser Mehrwert kann
z.B. durch Weiterverarbeitung,
Neuverpackung oder den Zusam-

menbau von Waren entstehen.
Auslindische Unternehmen seien
aber auch von der Sprachvielfalt
angezogen, so Hoeltgen. In Lu-
xemburg werden 176 Nationaliti-
ten gezihlt. Vor allem die gute
Kenntnis der Sprache und der Kul-
tur der Nachbarlander sei ein gro-
fer Vorteil.

Natiirlich bleibt auch der legale
und steuerliche Rahmen attraktiv.
Die Steuersitze (indirekten und
direkten) seien gegeniiber den
Konkurrenten wettbewerbsfihig.
Auch bei der Verzollung sei Lu-
xemburg gut platziert. Uber die
neue Freihandelszone wollte sich
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dennoch keiner der Experten vor
der offiziellen Vorstellung dufern.
Die Immaterialitit gewinnt an Be-
deutung: ,Logistik wird immer
mehr eine Informationskette und
die Verwaltung wird immer auto-
matischer®. Datenzentren und IT-
Dienste wie Luxtrust machen Lu-
xemburg attraktiver. Nur ,die bii-
rokratischen Wege seien in Lu-
xemburg ziemlich kurz, aber viel-
leicht noch nicht genug“, so
Thelen.

Die Publikation ,Vecteurs de
croissance au Luxembourg® ist bei
der Handelskammer und Deloitte
erhiltlich.



