Le Maghreb attire les entreprises luxembourgeoises

u 27 au 30 avril 2015 une
Ddélégation de 68 partici-

pants représentants 48
entreprises luxembourgeoises,
est partie en mission au Maroc
(Casablanca et Rabat les 27 et 28
avril) et en Tunisie (Tunis les 29
et 30 avril). Cette mission écono-
mique, organisée par la
Chambre de Commerce, en
étroite collaboration avec le ~
Ministére de I’Economie, était
présidée par S.A.R. le Grand-
Duc Héritier, Prince Guillaume
de Luxembourg et menée par le
Vice-premier ministre et
ministre de 'Economie, S.E. M.
Etienne Schneider.

Cette mission se voulait un signe fort
de la part du Grand-Duché de
Luxembourg pour accélérer les
échanges économiques et commer-

ciaux avec le Maghreb, région au

potentiel souvent sous-estimé.

Selon l'adage «seeing is believing»,
pour se rend%'e compte du dynamisme
des deux pays, il était nécessaire, d’ef-
fectuer une visite «sur le terrain» afin de
saisir 'ampleur du dwd0fpanmt
connaissent actuellement le Maroc et la
Tunisie.

A plus ou moins 3 heures de vol de
notre pays, les parhmpants ont pu trou-
ver des marchés qui, a tous les niveatx,
veulent s’aligner sur les standards
européens en diversifiant davantage
leurs économies.

Méme si le tourisme et I'agriculture res-
tent des secteurs trés importants pour le
Maroc et la Tunisie, les visites effectuées
dans des techno-parcs marocains et tuni-
siens ont témoignés de l'engouement de
part et d’autre pour le secteur des TIC.
S'il existe un trés grand intérét de la part
des milieux d'affaires luxembourgeois
pour le Maghreb, la réciproque est éga-
lement vraie.

Les deux séminaires organisés au Maroc
et en Tunisie, en étroite collaboration
avec des partenaires locaux, ontattiré un
public frés nombreux. A Casablanca,
plus de 200 personnes intéressées sont
venues écouter les discours promotion-
nels et les témoignages des entreprises
ayant réussi un parteriariat luxembour-
go-marocain.

Pour les entreprises luxembourgeoises
qui participaient a cette mission, les atta-

. chés économiques etmommerciaux des

ambassades de Belgique avaient orga-
nisé plus de 200 rendez-vous indivi-
duels qui étaient tous de trés grande
qualité. Avoir le bon contact sur ces mar-
chés s’avere une nécessité parfois

négligée, qui represmte la base pour
réussir en

Dans cette opti g.l;e le consul honoraire
du Grand-Duché de Luxembourg a
Casablanca avait organisé une réception

officielle. Dans le méme esprit, I'accueil
de la délégation luxembourgeoise par le
think tank tunisien, I'Institut Arabe des
Chefs d’Entreprises, fut une excellente
opportunité pour échanger avec
quelques grands patrons locaux. La

Chambre de Commerce du Grand-
Duché de Luxembourg a marqué son
engagement formel a travers la signatu-
re de 'Accord de Coopération avec
1'Union Tunisienne de I'Industrie, du

Commerce et de I’ Artisanat (UTICA).




