«Business meets Diplomacy» : Une édition couronnée de succes

a Chambre de Commerce, en colla-

boration avec le ministére des

| Affaires étrangeres et européennes
et le ministere de 1'Economie, a organisé,
mercredi le 22 mai, la quatrieme édition
de la «Conférence Diplomatique». Cette
rencontre biannuelle réunissant les
Ambassadeurs, Consuls généraux,
Représentants permanents et Chargés
d’affaires du Grand-Duché, comportait
deux volets.

Le premier de ces volets était consacré a la séan-
ce de travail présentant la stratégie de la promo-
tion économique et de la digitalisation du
Luxembo rs de son allocation d’ouvertu-
re, Luc Frieden, président nouvellement élu de
la Chambre de Commerce du Grand-Duché de
Luxembourg, a souligné le role crucial que joue
la Chambre de Commerce en Eﬁresentant des
entreprises luxembourgeoises, la promo-
tion des relations éconorruques et commerciales
al étranger tout comme celui joué par les
ambassadeurs qui sont également de véritables
diplomates économiques.

Luc Frieden a ensuite exprimé le souhait de pro- |

mouvoir davantage, dans ses nouvelles fonc-
tions, les activités a I'international en analybant
les marchés prioritaires pour les entreprises
l'acquisition de dp talents al’ mtematlona] efJ]aJ dzgi
talisation. Enfin, le président de la Chambre de
Commerce a insisté sur le fait que si Grand-
Duché bénéfice effectivement d'une excellente
image & l’étra:nﬁer au niveau de sa stabilité et de
sa croissance, il lui reste encore de nombreux
défis a relever pour rester attractif.

Carlo Thelen, directeur général de la Chambre
de Commerce a, quant & Jui, mis Vaccent sur les
excellentes relations qu'entretient la Chambre
de Commerce avec le monde diplomatique.
Représentée dans plus de 150 of isations,
réseaux et groupes de travail, la bre de
Commerce est un acteur-clé de la promotion
économique du Lux aleé . Afin
de continuer a jouer un role pxépondérant dans
I economle nationale et internationale, le
?eChambre de Commerce se prépare ainsi

a évo ur devenir plus agile dans sa gou-
vernance et étr'e fédérateur, facilitateur et force
de proposition. Les différentes Maisons du
Groupe (House of Entrepreneurship, House of
Training et House of Startups) ont vu le JOLll.r
ur of tous les services accom| ent le
cydle de vie d'une mtrepn?: La dagxpt:ﬂauon,
qui bouleverse d‘ores et déja les modeles socié-
taux, sera une des priorités de la Chambre de
Commerce a I'horizon 2025 au niveau de la pro-
motion et de l'accompagnement des entreprises.

Nicolas Mackel, CEQ de Luxembor rFinance,
a ensuite })men té la place financiére luxembour-
i ions qu‘a le BREXIT sur le
monde de la finance. 58 institutions dont 31 asset
:manage:rs ont annoncé publiquement venir s'ins-
; pour des raisons de stabilité,
m@;]auon comp¢titive, d'expertise, de langue
européenne.

Etienne Schneider, ministre de 'Economie et de
la Santé, a lui exposé les grands projets du gou-

vernement. Il a notamment évoqué le HPC -
High Performance Computing — superordina-
teur qui verra le jour en 2020, l'importance du
réseau 5G, le projet «spaceresources.lu» renforcé
suite & Vaccord récent avec les Etats-Unis, 50
entreprises travaillant dans le domaine spatial
sont désormais installées au Grand-Duché,
T'agence spatiale, le venture capital fund ainsi
que la légalisation du cannabis.

Apres la présentation du pavillon du
Luxembourg a 'Expo 2020 & Dubai par la com-
missaire érale, Maggy Nagel, Paul Schmit,
Ambassadeur en charge de la Diplomatie éco-
nomique, a exphqltgé comment renforcer 'effica-
cité du réseau diplomatique en termes de diplo-
matie économique. ]

Daniel da Cruz, dﬁrgedeladuechmgm’mlede
la promotion du commerce extérieur et des inves-
tissements au ministére de ’Economie a ensuite
dressé un état des lieux de la situation actuelle et
des prochaines étapes de la nouvelle stratégie de
promotion économique du pays. Le Tr.;g.egland
Investment Board (l%‘e ), soutenu par le Trade and
Investment Committee (TISC), dont la
Chambre de Commerce fait partie, va accélérer la
cadence afin d’offrir un ensemble cohérent et
coordonné de mesures visant 8 améliorer et a ren-
forcer les capacités luxembo ises dans les
domaines du commerce extérieur et de la

Une attention iére sera au
ciblage d'entreprises et d'investisseurs étrangers
qui apporteront une réelle valeur ajoutée & I'éco-

nomie nationale tout en consolidant le dévelop-
pemmt%jua;ﬁu}i:fetdmb]edupays Dans ce
cadre, la redeCommemeamxsenplaoe
au sein de la House of Entrep

plate-forme pour les investisseurs souhammt

tablir au Luxembourg,

Le plan d'action 2019-2021 met en avant cing
objectifs —clés dont notamment le soutien des
entreprises a linternational, l'attraction d'ac-
teurs clés, le renforcement du réseau internatio-
nal de la promotion économique du
Luxembourg, la construction d'une image éco-
nomique forte ainsi que I'établissement d’ac-
tions de promotion économiques cohérentes et

efficientes. L'approche client primant, tant pour
la réforme que pour la stratégie.

Mario Grotz, chargé de la direction générale
Recherche, propriété intellectuelle et nouvelles
technologies au ministére de I’Economie a
dévoilé en avant- premiére la stratégie luxem-
bourgeoise de digitalisation. Cette derniére sera
dévoilée publiquement dans les prochains jours.

Enfin, Sasha Baillie, CEO de Luxinnovation, a
mis en avant les missions de l'agence nationa-
le pour la promotion de l'innovation et de la
recherche : le ciblage proactif et prospection
sectorielle, le développement des affaires et
I'analyses et études de marché. Une des prio-
rités étant aujourd’hui d'assurer l'implémen-
tation de la stratégie de digitalisation et d’ana-
I Selc'i comment au mieux utiliser la panoplie
es data.

Pour conclure Michele Gallo, coordinateur ICT
a donné un apergu de l'écosystéme start-up

luxembourgeois. Le deuxiéme volet de ceti
conférence diplomatique a pris la forme d"u
événement «matchmaking». Intitulé «Busines
meets Diplomacy», il a été I'occasion pour le
représentants des entreprises luxembow
geoises de rencontrer les représentants diplc
matiques lors d’entretiens individuels. En effe!
apres une présentation d'introduction des ser
vices proposés par les Affaires internationales
ol les entreprises ont pu découvrir toutes le.
activités et produits qui sont mis a leur dispo
sition par la Chambre de Commerce pou
conquérir de nouveaux marchés, ces derniére:

2 ont pu rencontrer les représentants diploma

tiques de leur choix.

Ces rendez-vous ont is aux hommes d’af
faires de s’informer concrétement sur les
opportunités économiques et commerciales
existant sur les marchés de leur choix et sur les
appuis que les missions diplomatiques el
cons Feuvent leur fournir a cet égard. Le
réseau diplomatique joue en effet un role
important dans la promotion des intéréts éco-
nomiques luxembourgeois a I'étranger. En tout
42 entreprises, 45 Ambassadeurs, Consuls
généraux et Représentants permanents ont
participé a cet évenement.

Le nombre de rendez-vous fixés, 320 au total,
montre I'intérét des représentants d’entreprises
pour ces types d'entrevues. Cette année, les
entreprises luxembourgeoises ont également
eu la possibilité de prendre connaissance des
différents services offerts par les Affaires
Internationales de la Chambre de Commerce et
I'Office du Ducroire.

Le succes de cette conférence diplomatique est
le fruit d’une collaboration excellente entre la
Chambre de Commerce et le Gouvernement,
constituant le fondement des conditions néces-
saires & l'innovation, au développement durable
et a la réussite des entreprises, lesquelles, sont
un levier important de notre économie.
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