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LUXEMBOURG-BBNNEVW
AUDREY SOMNARD

comme le rappelle Carlo Thelen,
directeur de la Chambre de Com-
merce,

demeure affiche quasi complet‘avec sesqua-
tre incubateurs et plus de 100 start-up au
compteur. «C'etait la suite logique de la
House of training puis de la House of entre-
_preneurship. Nous voulions offrir un ac-
compagnement pour chaque étape de lavie

Cup; ca ces dernieres nontpas i
plan traditionnels.
- Et de rappeler les «irois F» qui font Ja

: mlsswn dela House of startups: famhtateur, !

fed ur et force de proposition. La

em’osrﬂs b'udget par an pour I'écosystér

‘start-up, mais il s’agit en grande partie du fi-

' nancement de la HoST, de la location des
lieux et des salaires du personnel. La HoST
loue ensuite les surfaces aux jeunes pousses,
environ 875 euros par mois pour les bureaux

fixes avec domiciliation, 300 euros pour du_
«hot desking», des tarifs alignés sur ceux des

incubateurs comme la LHoFT.

15 jeunes pousses sur liste d'attente

 Evidemment, 1a Chambre de Commerce ne
rentre pas dans ses frais, mais 14 ‘estpasle
but: «Nous ne sommes pas 1a pour gagner de 7

P argent, c’est une vision & long terme, pré-
' cise Carlo Thelen. La HoST regroupe diffé-
rents incubateurs: Lux-City, émanation de
laVille de Luxembourg, avec 36 start-up, qui
se positionne comme complémentaire aux
anutres incubateurs. LHoFT a été dévelop-
pée comme un «innovation hubx, un outil
Fintech pour aider a la diversification de la
place financiere. On y compte 54 Fintech,
dont certains gros acteurs, 15 jeunes pous-
ses sont actuellement sur liste d’attente.
L'«International climate finance accelera-
tor» (ICFA) se veut comme accélérateur en
amont de 'industrie des fonds, avec des ap-
pels a projets. Enfin, le Hub@Luxembourg
est une émanation du Crédit Agricole, la
banque francaise ayant choisi le Luxem-
bourg pour ouvrir son premier incubateur a
Finternational. Lancé vraiment depuis jan-
vier dernier, le Hub accueille trois start-up.
A partir de 25 personnes, les jeunes pous-
ses doivent prendre leur envol et quitter le
nid de Fincubateur: «Nous voulons créer un
véritable réseau d’innovateursdanslaGran-
de Région, avec accés aux marcheés locaux,
une plateforme pour constituer un porte-
feuille de start-up», plaide Karin Schintgen,
laCEO dela HoST.
D'ailleurs, le Luxembourg veut tirer av-
antage d'étre au centre de la Grande Région.
Pour la HoST, la Grande Région c’est I'occa-

'. (}UF?‘ \/’%Si@N

e pm]et Stait a.mbmeux mais

la House of startups
(HoST) s'inscrit dans la vision de «start-up -
nations que le Lixembourg souhaite implé-
menter. En seulement un an d’emstence, la'

map.rjse, exph'que Carlo. helen.
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Carlo Thelen et Karin Schintgen ont fait le pomt sur les actlutes de la HGST qm accueille une centaine de start-up

sion d’accéder rapidement un marché de 11
millions d’habitants de quatre pays diffé-

rents, suﬂisa.ntpom atteindre la masse cri-
tigue que ne possede pas le 'Luxembourg a

«Nous voulons eréer un véritable réseau
d’innovateurs dans la Grande Regmn»

KARIN SCHINTGEN, CEC de la HGST

FINANCEMENT

Pas tres attractif fiscalement

Cela marche pour Amazon, mais pas tellement pour les start-up. Le Luxembourg n'a pas mis
en place de carottes fiscales pour les investisseurs qui voudraient mettre leurs billes dans des
start-up, qui restent un investissement relativement risqué.

C'est pourtant le cas & Londres ou Paris, ce qui n’aide pas & inciter les jeunes pousses a

s'installer au Luxembourg, car elles auront de fait plus de difficultés a capter des
financements, surtout a des stades plus avancés.

Un état de fait au’ont admis Carlo Thelen et Karin Schintgen, ajoutant étre en contact
permanent avec le ministére des Finances sur ce volet fiscal. «li faudrait un coup de pouce
fiscal gui ne colite finalement pas cher a I'Etat mais gui serait énorme pour les start-up»,
estime Carlo Thelen. La CEQ de la HoST admet quant a elle gue ces sont les Luxembourgeois
qui restent a convaincre: «ll faut les convaincre des bienfaits de cette économie digitale,

I'aspect psychologique est trés important».
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lui seul. Mais si la Grande Région est une
idée lumineuse sur le papier, avec ses cen-
tres d'excellence et ses multiples incuba-
teurs & moins de deux heures 4 la ronde du
-Grand-Duché, en pratigue, les jeunes pous-

* ses qui 'installent doivent faire face 2 qua-

tre législations différentes et des systemes

_ definancement différents.

On est done encore loin du compte en
matiére d’harmonisation. Mais le secteur

- s'organise et surtout se fédere. Le «Luxem-
- 'bourg open innovation club» regroupe quasi

tous les incubateurs du pays pour parler
d'une seule voix. L'«Incubator’s club» a été

- crééily adeuxmois seulement, et déjadeux

réunions ont été organisées Avec pour prio-
rités la simplification administrative, en
particulier le financement. mais aussi at-
traction des talents qui restent les deux gros -
points noirs pour les jeunes pousses quig’in-
stallent au Luxembourg

Avec la _«Fund_ramng Boutigue» pour le
volet financement ainsi que le checkpoint
avec des experts préts & accompagner les

 start-up, ces derniéres sont chouchoutées.

5l reste des obstacles au niveau étatique,
les acteurs du secteur essaient de mettre
tous les atouts de leur coté. @



