Generationswechsel

LuxExpo présentiert neue ldentitat und Ausrichtung

CEO Jean-Michel Collignon und COO Morgan Gromy fithrten durch den Abend

LUXEMBURG
JEFF KARIER
it der neuen Identitit
»LuxExpo - The Box“ prisen-
tierte sich nach rund 13 Jah-

_ ren die LuxExpo als Messe-
und Kongresszentrum auf Kirchberg in neu-
em Glanz. ,Das neue Logo soll die Werte des
Unternehmens vermitteln, diese in die Zu-
kunft tragen, uns von unseren Mitbewerbern
unterscheiden und die Aufmerksamkeit er-
zeugen, um neue Aussteller und Besucher
anzulocken®, erlduterte Morgan Gromy, der
das operative Geschift der LuxExpo leitet.

Die Box symbolisiere einen Behélter, in dem
vielfaltige Serviceangeboten und Losungen
zu finden sind. Neben dem Logo enthiillte
CEOQ Jean-Michel Collignon auch die Kontu-
ren des neuen Konzepts. So wolle man sich
den verinderten Erwartungen seitens der
Unternehmen und des Publikums anpassen
und den Marktanforderungen des MICE
(Meetings, Incentives, Conferencing, Exhi-
bitions)-Segments gerecht werden.

Mit der Neuausrichtung wollen die Be-
treiber das ,,Erlebnis Messe® stéirker in den
Fokus riicken, um ein noch gréfieres Publi-
kum anzuziehen; dazu werde man auch fle-
xibler auf die Wiinsche der Kunden einge-
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BUILDING ORIGINAL EXPERIENCES

Das Logo wurde mit einer aufwendigen Prisentation enthiilit

hen konnen. ,,Wir wollen neue internatio-
nale Kunden gewinnen und die Kontakte zu
unseren bestehenden Kunden weiter pfle-
gen®, erklart Collignon. Nicht nur ein Wan-
del also, sondern ein Generationswechsel
mit Neuausrichtung.

Wirtschaftliches Schaufenster

Seit 2015 ist die Handelskammer Mehrheits-
aktionir der LuxExpo. Handelskammerdirek-
tor Carlo Thelen betonte wihrend den Moder-
nisierungsarbeiten, wie wichtig Messen sind,
nicht nur fiir Teilnehmer, die untereinander
Kontakte kniipfen, sondern auch gesamtwirt-
schaftlich fiir Luxemburg. ,, LuxExpo The Box*
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soll daher ein wirtschaftliches Schaufenster
des Groftherzogtums sowie der Grofiregion
seinund seine Rolle als wirtschaftlichen Faktor
steigern, unterstrich Collignon. Dabei setzt die
neue Messe vorrangig auf die Bereiche Kreis-
laufwirtschaft, IT, FinTech und EcoTech.

Die erste Veranstaltung,dieunterderneuen
Identitét stattfinden wird, ist ,,Springbreak®,
die Nachfolgemesse der ,Fréijoersfoire”, Bei
der Gelegenheit wird auch der neue Parkplatz
eingeweiht, der die aktuelle Kapazitét verdop-
pelt. Im Rahmenderneuen Identitit wurde zu-
dem eine neue Website geschaffen.
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