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“ort de s0n reseau de 90. OOO em

merce a mis en place une straté-_

'2025 L’accent est mis sur les PME, de la
création jusquala succession de I entrepri-
se. Créée en 2016, la «House of entrepre-
neurship» a connu une croissance de 15%
par rapport & 2017, soit prés de 10.000 en-
trepreneurs qui ont .été’ accompagnes.
«Nous nous intéressons 2 tous les domaines
“ducyeledela vie d’une entreprise, avec des
acteurs trésdiversy, expligue le directenr de

; tre‘pnses, la Chambl'e ‘de Com- - '

gie de developpement alhorizon

__ R
Un penchant
| pour la Chine

la Chambre de Commerce, Carlo Thelent, Ce .« 28

dernier était d'ailleurs présent lors du bilan
la semaine demlere de la «House of Start-

ups», qui est née Tannée derniére. Le but est

d'offrir une’ large palette d’accompagne-
ment pour que les ent‘repreneurs ne se re-
trouvent passeuls.

Ces différentes plateformes sont I pour
accompagner, répondre aux questions, pro- -

poser des formations, faciliter les démar-
chés administratives, bref tout faire pour

que créer sasociété soit le plus simple possi=
ble. 1'adaptation de cette vision stratégique

est en effet le résultat d'un processus de 1é-
ﬂex:on entamé des 2017 au travers d'une dé-
incluant les emtrepnses, les mem-

ged’ or;enmn(;n strateglﬁue aupres de Ten-
semble des entreprises membres, pour

identifier les attentes des dirigeants d’en-
treprisesenversla Chambre de Commerce.
Le plan stratégique CC2025 synthetise le
résuliat de ces travaux en définissant les

. valeurs, la vision, les missions et les ob- |

jectifs stratégiques et opérationnels qui
guideront Faction de linstitution de la rue
‘Alcide de Gasperid icisix ans.
Mais parfois 1l
s'agit simplementde
bien diriger les diri-
geants : «Les SARL-
S ou SARL simplifie
copnaissent un
grand succes, il s'en
créé prés de 60 par .
mois, ce qui est tres
bien, mais Paccom-
- pagnement est im-
-portant car parfois
ce mest pas la
structure - adaptée
certains.
ecteurs. Mais cela
| permet & des jeunes
‘qui wont pas besoin

pour

d’autre chose que d'un ordmateurde se la.n- ;
cer», précise Carlo Thelen. Une premiére -

édition du «Start-up guide Luxembourg» a
&té éditée pour que toutes les informations

«Beaucoup
d’entreprises
sous- estnnent
Pimportance de la_
digitalisation,
il faut les
convainere»

' CARLO THELEN amteu

Grofde
' _Au-fgabel

Seite 28

soient regroupées au méme endroit, 1n gain
de temps massif pour le monde des jeunes:
‘pousses quivit en accélére.

200 entreprises potentiellement
transmisses dans fes deuxans

Si les jeunes sont accompagnés, le volet
transmission est aussi tre
‘pourla Chambre de 7

= _Commerce qui_a

i stop shop to
_ transfer», le

relation des entre-
preneurs qui veu-

preneurs pour que

de Commerce esti-
-me que prés de

Commerce  vont

& Letzshop paet o)
permet d’ obtemr de aiées du gnuvarne—.

mis en place un

but
étant de mettre en

lent céder leur en-
treprise et des re-

Pactivité se pour-
. suive. La Chambre

200 'entre_prises se-
_ potentielle-
: . ment tnmsmlssest
ces deuxprochames années. .
En attendant, les firmes ex\stantes ont .
du travail puisque la révolution digitale
estenmarche. Le programme «Go digital»

permet d’accompagner le.s _ME qui a’ont
ni le temps ni les moyens humams pour
s’y mettre. Mais faui:«;l em:ore que ces
dermere_ ent convaincues: “«Beaticoup

: d’entrepns'es sons-estiment 1’;mportanoe :

dela djgatahsanon, il faut les convaincre,
mais cela a été le cas avec 1 La‘ncement de

ment, a haute r de | 0 , des cotits. Les
chlfﬁ:es étaient trés bons pour 2018 et ils

_sont déjh eneourageants pimr 2019», note

Carlo Thelen.’

De son c6té, le président de la Chambre
de Commerce Luc Frieden - quia pris ses
fonctionsilya seuiement six semaines - a
déjaidentifié les trois priorités de 'institu-

tion: la formation continue professxonnei-

le, la digitalisation et le developpement a
I’mternaflonal. «Nous avons une grande
diversité d’entreprises au Luxembourg, qui
vont du petit café ala grande banque. I1 faut
former le personnel au séin_‘ delentreprise,
et faire en sorte que

ce vo]et» estzme LucF eden
En se basant sur l’expérlence posmve
menée & Bruxelles, Paris et Berlin, le prési-

dentdela Chambre de Commerce planche

actuellement sur une presence iqxem_bour—

tie derniére soit
‘tournée vers l‘mterna nal et développer

| Smart roule
au ralentl
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%, est devenu une priorité de la
. Photo: Editpress/Alain Rischard

geoise 4 Londres: «Dans la perspective
d’une Europe post-Brexit, nous avons inté-
_rét 2 intensifier nofre présence pour ce mar-
- ché qui n'avait jusque-1a pas plus d'interet
que les autres pays européens». &

BREXIT

Un seul regret

Avec une série de conférences et une %
Helpline, la Chambre de Commerce a 1
mis le paguet pour gue les entreprises
luxembourgeoises trouvent les
réponses a leurs questions sur I'impact
du Brexit pour leurs affaires. Avec une
situation trés volatile et des
informations contradictoires d’un jour
a l'autre, les entreprises ne se sont %
finalement pas beaucoup manifestées. |
«Je pensals sincérement gue ¢a aurait
été plus le cas, mais la situation est
tellement volatile gue c’est sans doute
ce qui expligue ce peu d'intérét. Mais si
d’aventure le Brexit devient plus
concret, Nous sommes préts»,
estime Carle Thelen.




