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Des projets plein la téte

La Chambre de Commerce fait le point sur ses activités et sa santé financiere

LUXEMBOURG
CATHERINE KURZAWA

‘année 2015 s'annonce bien remplie pour la
Chambre de Commerce: entre "amélioration
conjoncturelle et la quéte dune nouvelle
croissance, I'horizon semble dégagé et 'orga-
nisation est dans les starting-blocks pour en tirer profit.
Mais dans le méme temps, elle anticipe la phase descen-
dante de ce nouveau cycle économique. Hier, Carlo The-
lenaprésenté «Fit for future», un programme d’actions
pour 2015 et 2016 destiné & «préparer Parrivée d'une
météo conjoncturelle plus instables. A ¢6té des nom-

breuses actions destinées aux entreprises, 'organisati-

on garde sur le radar les dossiers juridiques, économi-
ques et les services aux PME. Au niveau de I'internatio-
nal, les initiatives se multiplient comme les missions
économiques, I'organisation des Greater Region Busi-
ness Days mais également les bureaux commerciaux.
Initié a4 Berlin il y a quelques années, le projet pilote
mené en collaboration avec 'ambassade du Luxem-
bourg a porté ses fruits. La Chambre de Commerce a
donc lancé dans une deuxiéme phase un Business Club
qui compte une centaine de membres amis entrepre-
neurs du Luxembourg. L’an dernier, l'organisation are-
produit le modéle & Paris ot un Business Clubest actuel-
lement en gestation «pour faciliter 'extension des parts
de marché en France et aider les entre-
prises luxembourgeoises a établir des
contacts», appuie le directeur général
‘de la'Chambre de Commerce. A pré-
sent, I'organisation lorgne Bruxelles ot
elle souhaite développer ses activités
de lobbying, alors que 'ALFI, 'ABBL et
la FEDIL y sont déja représentées, Cet-
te nouvelle antenne permettrait aussi
de nouer des liens aveclarégion flamande. «En Flandre,
ily abeaucoup d’intérét pour le Luxembourg mais ils ne
nous connaissent pas assez; nous avons besoin de plus
d’efforts de promotions, '

Cher Luxexpo
Auniveau dubilan, la Chambre de Commerce fait état
d'un résultatde 1,2 million d’euros au terme de I'exer-

Carlo Thelen entend intensifier Ia présence de Porganisation dans les pays limitrophes

cice 2014, soit 31% de moins qu’en 2013. Un phénomé-
ne qui s’explique notamment par des investissements

«En Flandre, il y a beaucoup d’intérét

pour le Luxembourg»
CARLO THELEN, Directeur général de la Chambre de Commerce

importants, comme 'augmentation de la participati-
on dans Luxexpo qui est montée & 57%. Désormais ac-
tionnaire majoritaire de I'entité juste devant la Ville
de Luxembourg, la Chambre de Commerce a débour-
sé 7,1 millions d’euros dans le projet qui comprend
aussi une augmentation de capital de la société. Qua-
lifiant Luxexpo d’«outil important pour les PME»,
Carlo Thelen souligne la «visibilité pour I'ensemble

de I'économie». 2014 a par ailleurs été marqué par
Tarrivée d’IDEA, un think tank autonome initié pay la
Chambre de Commerce. Le lange-
ment de la House of Training. gn
partenariat avec VABBL, a aygsi
permis de souligner Vimportayce
des synergies dans 'optimisatjpn
de l'offre de formations. Enfin. jes
visites d’entreprises se sont mu|fi-
pliées. «Les besoins des entreyri-
ses évoluent et la meilleure fagpn
deles cerner est d’aller sur le terrains, a appuyé le Ji-
recteur général.

Initiée en 1841, la Chambre de Commerce et qu-
jourd’hui une entité autonome qui tire la majorit€ de
ses revenus des cotisations de ses membres. E
les cotisations et autres produits de gestion onl Typ-
porté plus de 39 millions d’euros & 'organisation §,it
prés de 93% de ses produits d'exploitation. @
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