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L'évéenement a réuni prés de 500 personnes venues écouter et échanger avec les acteurs politigues, entrepreneurs et économistes présents.

Les signaux de sortie de crise se multiplient dans le monde
et en Europe. La croissance est de retour, mais les défis
auxguels devra faire face le Luxembourg sont de taille:
réforme de la TVA sur le commerce en ligne, échange auto-
matique d'informations a partir de 2015, présence d'un
chémage structurel, dette publigue en hausse... Comment
des lors construire une croissance durable ?

Cette question était au centre des Journées de I'éco-
nomie tenues les 4 et 5 février 2014 a la Chambre de com-
merce du Grand-Duché de Luxembourg. L'événement a réuni
pres de 500 personnes venues écouter et échanger avec les
acteurs politiques, entrepreneurs et éconcmistes présents.

La premiére demi-journée, axée sur la politique
economigue, a permis aux intervenants de s'exprimer sur
la situation du pays et d'analyser les mesures et réformes
annoncees par le nouveau geuvernement. Lors de la
seconde demi-journée, le déhat s'est focalisé sur les oppor-
tunités de développement gue représente I'export et sur
la nécessité de fédérer acteurs publics et privés pour pro-
mouvoir le Luxembourg.

Pour lancer les deébats, Didier Mouget, Managing
Partner, PwC Luxembourg, a dressé le tableau du pays en
s'appuyant sur les principaux indicateurs économigues,
« Aprés six années de crise, la croissance est de retour,
avec 1,3% de croissance estimée en 2014 et 1,6% en 2015 »
La dette publigue, attendue & 28,7% en 2015, reste trés en
deca de la moyenne européenne. La tendance est cepen-
dant a la hausse depuis plusieurs années.

Alors gue le pays va devair affronter un «choc
budgétaire » causé par la perte des recettes de la TVA

sur le commerce en ligne prévue a partir de 2015 et la
lutte contre les déficits pour revenir a I'équilibre, Etienne
Schneider, Vice-Premier ministre et ministre de I'Economie,
a exposeé sa feullle de route. Pour contrecarrer I'impact
de la rigueur budgétaire et amélicrer la compétitivité du
pays, le gouvernement de coalition a élabaré une stra-
tégie globale de réformes. L'objectif est de « faire plus avec
moins de moyens ».

Les acteurs du monde économigue estiment que
les annonces du gouvernement vont dans le bon sens,
mais ils attendent maintenant leur mise en place. Robert
Dennewald, président de la Fedil souligne ainsi que «le
colt salarial unitaire a augmenté de 20% au Luxembourg
guand il n'a augmenté gue de 10% en Allemagne. Le colt
de I€nergie, quatre fois moins élevé aux Etats-Unis, et le
colt des terrains pénalisent les entreprises industrielles
luxembourgeoises. »

Faire savoir le savoir-faire luxembourgeocis et pro-
mouvoir la diversité du pays sur la scéne internationale, tels
sont les nouveaux enjeux du Grand-Duché. Venue présenter
I'exemple de la Suéde en matiére de «nation branding »,
Annika Rembe, directrice générale de la Swedish Insti-
tute, explique: « Différentes entités, publiques et privées,
chacune spécialisée dans son domaine (tourisme, industrie,
diplomatie, recherche..) ceuvraient a la promotion de la
Suéde. Nous avans décidé de créer un organisme chargé
de fédérer ces entités pour travailler ensemble sur une
approche unique de nation branding. » ehoto: Arnaud de Villenfagne
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