Qualitat geht vor

113 Unternehmen erhalten das ,,Made in Luxembourg“-Label
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Die Firmenchefs haben Grund zur Freude: Der Generaldirektor der Handwerkskammer, Tom Wirion, und der Direktor fiir internationale Angelegen-

heiten bei der Handelskammer, Jeannot Erpelding (Mitte), haben die Produkte von 113 Unternehmen mit dem Label ausgestattet.

VON MARA BILO

Im Zeitalter der Globalisierung wol-
len immer mehr Verbraucher wis-
sen, woher Produkte oder Dienst-
leistungen kommen. Das ,,Made in
Luxembourg“-Label bestitigt die
luxemburgische Herkunft.

Es herrschte eine festliche Stim-
mung am Montagabend in Kirch-
berg; die Verleihung des ,,Made in
Luxembourg“-Labels war ange-
sagt. Das Event, das zweimal pro
Jahr stattfindet, bringt sehr un-
terschiedliche Unternehmen aus
allen moglichen wirtschaftlichen
Bereichen zusammen. Eins haben
sie allerdings gemeinsam: Ihre
Produkte oder Dienstleistungen
sind luxemburgischer Herkunft.
Das Label ,Made in Luxem-
bourg® fordert Produkte von lu-
xemburgischen Unternehmen - die
Firmenchefs, die es erhalten, diir-
fen ihre Produkte oder Dienst-
leistungen mit dem kronenformi-
gen Symbol ausstatten. 113 Unter-
nehmenschefs konnten sich bei
dieser Ausgabe iiber ihr brand-
neues Diplom freuen; jedem Ein-
zelnen wurde die Urkunde von
dem Generaldirektor der Hand-
werkskammer, Tom Wirion, und
dem Direktor fiir internationale
Angelegenheiten bei der Handels-

kammer, Jeannot Erpelding, per-
sonlich iiberreicht.

LIn einer immer globalisierte-
ren Welt gewinnt die Herkunft zu-
nehmend an Bedeutung®, erklirte
Tom Wirion, ,solche Symbole
weisen die Verbraucher darauf hin,
dass dieses Produkt aus Luxem-
burg kommt.“ Das Label ist tat-
sdchlich zentraler Bestandteil der
Kommunikationsstrategie der Un-
ternehmen und triigt somit auch zu
der sogenannten ,Nation Bran-
ding“-Strategie bei - darauf wei-
sen die beiden Kammern hin.

1100 Unternehmen

Das Ursprungslabel wird auf An-
frage von Unternehmen, die ent-
weder bei der Handels- oder bei
der Handwerkskammer angemel-
det sind, vergeben. Wihrend fiinf
Jahren konnen die Firmenchefs das
Label nutzen; danach muss eine
neue Anfrage gestellt werden. Und
beide Kammern blicken auf eine
durchaus positive Bilanz zuriick:
Seit der Schaffung des Labels im
Jahr 1984 haben bereits 1100 Un-
ternehmen (685 Mitglieder der
Handelskammer und 415 Mitglie-
der der Handwerkskammer) ihre
Produkte und Dienstleistungen mit
dem Etikett ,Made in Luxem-
bourg* ausgestattet. Uber die Be-
dingungen, die ein Unternehmen

erfiillen muss, um das Ursprungs-
label zu erhalten, gibt die Website
»,Made in Luxembourg® Auskunft:
Die Firmen miissen erklirende
Dokumente zu ihren Produkten
oder Dienstleistungen bereitstel-
len, die die luxemburgische Her-
kunft beweisen. Nach Zustim-
mung der Handels- oder Hand-
werkskammer muss eine Bearbei-
tungsgebiihr in Hohe von 150 Euro
gezahlt werden. Die Aufsicht tiber
die richtige Verwendung des La-
bels wird von einem Uberwa-
chungsrat ausgetibt.

Eine Kollektivmarke

Das ,Made in Luxembourg“-Label
ist als Kollektivmarke fiir den Be-
nelux-Raum eingetragen; Marken-
inhaber sind die Handelskammer
und die Handwerkskammer, wie
Iris Depoulain vom Amt fiir geis-
tiges Eigentum des Wirtschafts-
ministeriums erklirt. ,Hierzulan-
de werden Marken, ob Kollektiv-
oder individuelle Marken, beim
Benelux-Amt fiir geistiges Eigen-
tum eingetragen. Fiir 248 Euro ist
die Marke dann in Luxemburg aber
auch in Belgien und in den Nie-
derlanden wihrend zehn Jahren
geschiitzt.“ Wer allerdings plant,
auch in anderen -europiischen
Landern titig zu sein, muss sich fiir
eine Unionsmarke beim Amt der
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Europiischen Union fiir Geistiges
Eigentum (Euipo) anmelden - da-
rauf weist die Expertin hin: ,Das
kostet etwa 850 Euro.*

Alle Namen der neuen Tréager des ,Made in Lu-
xembourg“-Labels unter www.wort.lu.

OPI und IPIL: Was sie
voneinander unterscheidet

Das Amt fiir geistiges Eigentum
(,,Office de la propriété intellectu-
elle”, kurz: OPI) des Wirtschaftsmi-
nisteriums kiimmert sich um das
Einrichten und Verwalten von Ins-
trumenten, die Unternehmen zur
Verfiigung stehen, um ihr geistiges
Eigentum zu schiitzen. ,Wir schaf-
fen die Rahmenbedingungen®, er-
klart Iris Depoulain, die beim OPI
fiir Urheberrechte und verwandte
Schutzrechte zustandig ist. Das
Institut fiir geistiges Eigentum in
Luxemburg (,Institut de la propriété
intellectuelle Luxembourg®, kurz:
IPIL) ist dagegen eine wirtschaftli-
che Interessengemeinschaft; ihr
Ziel ist es, Synergien zum Thema
geistiges Eigentum zu identifizieren
und die Unternehmen in ihren ad-
ministrativen Fragen zu unterstiit-
zen. ,Wir machen die Feldarbei-
ten!”, wie Serge Quazzotti, IPIL-
Direktor, scherzend sagt. mbb



