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Un salon pour son réseau pro

Ateliers, villages thématiques, conférences : les «Greater Region Business Days»
~ont offert de quoi satisfaire les entrepreneurs en quéte de nouveaux partenaires.

La quatriéme édition du salon B2B de
référence de la Grande Région, orga-
nisé par la Chambre de commerce,a -
ouvert ses portes hier a Luxexpo. Une
occasion pour les entrepreneurs de se
créer un réseau dans les pays alen-
tours et méme au-dela.

De notre journaliste
Aude Forestier

our les PME et les start-up du
Grand-Duché, il est un rendez-
vous incontournable. La quatrieme
édition des «Greater Region Busi-
ness Days» a €té lancée hier. Cette
année, les locaux de Luxexpo ac-

Pendant les deux jours du salon, il était possible

cueillent 243 exposants. «Ce qui
correspond & 2,5% de plus que
1'année derniére», note Sabrina Sa-
gramola, la coordinatrice du salon.

Au niveau des exposants, 1a moitié
viennent des pays limitrophes et
meéme de plus loin, «de Pologne, de
Hongne des Pays-Bas, de Slove-
nie» et d'Inde. «On a une augmen-
tation de 27 % des pays étrangers
par rapport a 2014», observe Sa-
brina Sagramola.

En 2015, la moitié des exposants
étrangers viennent du secteur in-
dustriel. Mais il n'y a pas que cela.
On compte galement des entrepri-
ses issues du domaine des TIC «et

des services aux entreprises, des
entreprises de 1'énergie, de 1'envi-
ronnement et des énergies renou-
velables», explique la coordinatrice.

Comme dans les éditions précé-
dentes, les visiteurs ont pu décou-
vrir les stands des différents espaces
thématiques. Ces villages sont com-
plétés par des animations, «condui-
tes par les exposants eux-memes»,
précise Sabrina Sagramola.

La Kocaeli,
invitée d'honnetr

Une nouveauté dans cette édi-
tion; le village de la performance

~ glu, le président dela

uler dans les allées avec un gyropode.

_ d'opportunitess, soutient avec en-

numérique. Il permet aux personnes
interessées de savoir comment se
protéger contre le p]ratage informa-
tique.

1y a aussi «] Export Plaza» et «le
Village des start-up». L'«EU Network
Village», déja présent en 2014, per-
met de rapprocher ]’Europﬁ des visi-
teurs.

L'entrepreneuriat au féminin s'est
frayé une place parmi les différents
ateliers et master class. Pour la pre-
micre fois, un «Speed Dating for
Woman a €€ organise, Il permet a
une équipe de femmes «coaches» de
suivre des projets initiés par des en-
treprenenses.

L'an passé, le salon avait attiré
3000 participants qui €taient aussi
bien des exposants que des visiteurs.

Les «Greater Region Business
Days» n'invitent pas seulement
leurs pattenaites venant des pays
voisins. Elle en convie aussi d'au-
tres. La province de Kocaeli en Tur-
quie est, cette année, I'hote du sa-
lon. «On travaille avec eux depuis
10 ans», souligne Sabrina Sagra-
mola. «On a fait une mission éco-
nomigue avec eux et une visite de
la zone économique et indus-
trielle de Gebze», une ville située
au nord-ouest du pays. C'est la pre-
miére fois que le salon met a I'hon-
neur un pays particulier et il compte
bien continuer ainsi.

Lors de la conférence: maugurale
intitulée «Défis et perspectives de
I'économie européenne : les leviers
pour garantir la compétitivité et la
croissance des PME en Grande Ré-
gion et en Europe», A‘j?hzn Zeytino-

m

lr écoriamlque

qué quie «les petites et
nes entreprises fournissaient 76 %
des emplois en Turquie». «La moi-

] il ajouté. Ro-
bert Dennewald, le president de la

discussion que «da Turquie se

ve 4 la porte d'

tmé régior'r avec »é’_noi

thousiasme le president de la Fedil.



