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Un salon tourné vers 1'étranger

La Chambre de commerce a présenté les nouveautés de son salon interentreprises
de la Grande Région, qui accueillera de nombreuses délégations étrangeres.

Pour la quatriéme année consécutive,
la Chambre de commerce organise
son salon entiérement dédié aux en-
treprises de la Grande Région, afin de
les soutenir dans la conquéte du mar-
ché international.

De notre journaliste
Jeremy Zabatta

L e salon GR Business Days 2015
aura lieu les 17 et 18 juin, sur les
9000m? de Luxexpo. Cette mani-
festation professionnelle @ destina-
tion des PME et des start-up inno-
vantes se veut étre la vitrine du dy-
namisme €conomique de la Grande
Région a l'international. L'année
derniére, le salon avait attiré prés de
3 000 professionnels et réuni un peu
moins de 250 exposants venus de
vingt pays différents. «Notre objec-
tif n'est pas quantitatif, nous mi-
sons sur la qualité des partici-
pants et des visiteurs, a souligné
Sabrina Sagramola, coordinatrice
générale du salon. Faire une course
aux chiffres ne nous intéresse pas,
nous voulons simplement main-
tenir le niveau du salon dans un
contexte concurrentiel, promou-
voir le Luxembourg. Accompa-
gner et développer les initiatives
entrepreneuriales locales vers 1'in-
ternational.» Evénement multisec-
toriel, les secteurs ciblés sont nom-
breux, allant du transport et la logis-
tique aux services aux entreprises en

passant par les nouvelles technolo-

gles.

Une visite
>d la carte

Au rayon des nouveautés, le sec-
teur du tourisme d'affaires et grand
public fera son apparition. «Le sec-
teur du tourisme en Grand-Ré-
gion mérite d'étre mis en avant et
d'eétre plus développé. C'est pour
cela que nous 'avons inclus cette
année parmi les secteurs ciblés», a
expliqué Sabrina Sagramola. Ce sa-
lon, étalé sur deux halls, peut vite
devenir un labyrinthe pour les visi-
teurs. Entre les villages thématiques,
les conférences, les ateliers et les ta-
bles rondes, le visiteur peut facile-
ment passer a cOté de ses centres
d'intéréts. C'est pourquoi il lui sera
possible, dés son inscription en li-
gne, de planifier son parcours en
fonction de ses besoins, de son
temps et de sa volonté d'implica-
tion. Celui-ci sera méme imprimé
sur son badge d'entrée. «La mise en
place au Luxembourg d'événe-
ments d'affaire de ce genre revét
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Sabrina Sagramola, coordinatrice générale du salon, et Jeannot Erpelding, directeur des Affaires
internationales de la Chambre de commerce.

une importance fondamentale
afin de soutenir le développement
et l'expansion de nos entreprises
sur les marchés étrangers, a expli-
qu€ Jeannot Erpelding, directeur des
affaires internationales de la Cham-
bre de commerce. Des formats évé-
nementiels de cette nouvelle gé-
nération sont fortement utiles
aux chefs d'entreprise, non seule-
ment parce qu'ils leurs permet-
tent d'avoir accés a une multitude
de services qualitatifs et sophisti-
qués, mais également parce qu'ils
leur permettent un gain de temps
et d'argent considérable, tout en
optimisant le retour sur investis-
sement et la génération concréte
de partenariats d'affaires dura-
bles.»

Entrepreneuriat féminin
)et cybersécurité

Cette année, les organisateurs
ont décidé de mettre en avant I'en-
trepreneuriat féminin, en consa-
crant une demi-journée a la rencon-
tre des femmes d'affaires expéri-
mentées, mais également débutan-
tes, avec un gros plan sur les initiati-
ves entrepreneuriales de la gent fé-

minirie dans le secteur des nouvelles

- technologies. La cybersécurité fera

aussi son apparition avec une zone
d'exposition -nommeée «Dark Side
of the Bizz» (Le c6té sombre des af-
faires)- entierement dédiée a cette
problématique de plus en plus ré-
currenfe dans les sociétés portées
sur la spheére digitale.

Autre  nouveauté, linvitation

. d'une «Région d'honneur», en I'oc-

currence, la Province de Kocaeli, en
Turquie. Située au fond du golfe
d'Izmit, & quelque 70 km d'Istanbul,
cette région se caractérise par une
activité industrielle remarquable:
prés de 2200 groupes industriels im-
portants, dont 252 investisseurs
étrangers, sont implantés a Kocaeli,
qui compte également 26 des 100
plus grandes entreprises de Turquie
sur son territoire.

L'orientation et la promotion a
I'international reste le principal ob-
jectif de la Chambre de commerce.
Pour cela, des formules spéciale-
ment dédiées aux exposants étran-
gers seront offertes cette année.
Grace a ces modules de participa-
tion, la 4¢ édition du salon accueil-
lera, a coté des délégations régiona-
les, des collectivités nationales en

provenance de plus de trente p
dont la Chine, 1'lran, 1'Autrichs
Hongrie, la Pologne, les Pays-Bas
encore |'ltalie.

)Un salon 2.0
pour un suivi optimal

Le salon sera également virt
avec une activité renforcée sur
Iéseaux sociaux et a travers une
plication mobile. Toujours dan
sphére numérique, un stand 3D ;
mettant aux entreprises de prol
ger I'événement sera accessible |
dant et aprés le salon. «Ce st
virtuel ne sera pas un gadget a
simplement des liens, a expli
Sabrina Sagramola. Ce sera |
vraie plateforme d'échanges, @
des salles interactives et des fc
tionnalités comme un tchat,
systeme de référencement ou
core des forums en ligne. Le
est que les entreprises rest
connectées les unes aux autres.

Pour le moment, pas moins
150 exposants se sont déja insc
et de nombreux autres sont at
dus dans les semaines a venir
date limite des inscriptions est f
au 29 mai.



