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Malgré |a digitalisation galopante, les
relations humalnes gardent la farme!
C'est ce quiindique une &tude mende
par l'actionmaire principal de Lueexpo,
la Chambre de commerce, quil démaon-
tre que Luxexpo reste un trés bon ca-
talyseur de business.

D'e notre journaliste
Erwan Nonet

1 &5t souwent décrié et meme par-

fols voue aux gémonies. N'empé-
che, les chiffres avancés hier par la
Charnbre de commerce (certes son
actionnatre principal), {llustrent la
capacité de luxexpo a falre toumer
l'tconomie. Carlo Thelen, l'admi-
nistratenr délégué de Luxexpo,
avance un impact de 3069 millions
d'eurcs sur I'an passé. Les dépenses
additionmées des exposants, des or-
gankateurs et des visiteurs (sans les
achats réaltsés sur les salors) se
montent méme a 122 millons d'en-
oG,

Il s"agit évidernment dune excel-
lente nouwelle pour Luxexpo, qul a
sortl 'an passé un chiffre d'affalres
de 7 Bmilliors d'euros et accuslll
74 événernents qui ont attiré 3 250
entreprises et 3&0 000 visitenrs.
Cen est également une pour I'Etat,
qui a récupsre 1003 millions d'eu-

15 153

LE CHIFFRE

Une étude de Luxexpo a déter-
miné que le budget moyen d'un
exposant pour la participation 3
un salon se situe 315 153 euros.
Toutefois, I'eventail est large
entre Home & Living Expo au
cours de laquelle chague expo-
sant depense en moyenne

18 g77euros et le salon Tap

Kids, avec un colt moyen de

3 791 euros pour les entreprises
participantes.

rmardi 17 juillet 2on &

o6 de recettes fiscales. Le pays en
ressart égalemnent gagnant pulsgque,
selon les calouls de luxexpo, sonac
tivité génire 2 8O0 emplols.
Toutefols, les chiffres bruts ne tra-
dubsent pas une vale disparitd dans
les événements. Les 306 millions
d'eurss d'impact &Gonomique sont
par exemple issus pour phs d'un
tlers d'un senl évEnement: Home
and Living Expo, qul a remplace en
2014 la Foire dautomne. Awec
1B milions d'earos généds, cet
évenement écmase tous les autres et
gonfle considérablerment le bilan.
Loglque, lorsque I'on vend des blers
awssl omérex quel immobdlier.
Morgan Gromy, le directeur de
Luxescpio, explique ce suocks : « Lors-
que nous avons décidé de changer
de modele pour la Foire d'au-

tomne, nous avons analysé la si-
tuation et décidé de tout axer sur
la construction et la rénovation..
Uln chodx dont la pertinence est au-
jourd i avérée et qui assure la -
rennité de "évinement. «Un gramd
nombre d'entreprises nous disent
que Home and Living Expo est le
meillenr moyen pour entrer en
contact avec les clients et se
constitoer un bon carnet d'adres-
s, Ajoute-t-1.

Huit millions pour le
>5pn'ngbmak, c'est peu

51 la nouvelle version de la Folre
d'automne est un franc succés, on
ne peut pas en dire awtant de la
Folre de printemps, 1ebaptisée en
Springbreak. L'an demnier, elle n'a
produit sques hutt milions d'euos.
Certains secteurs, dont celul de la
vitlculture, avalent &té désertés par
les wisitenrs. Des wignerons ont
meme avoué avolr réalisé i leur
phis mauvats chiffre d'affaires &
Luxexpo. De failt, on ne pouvalt que
corstater 3 quel podnt les allées
étalent dégarnies.

Pourtant, le consell d'admintstra-
tion e le directewr de Luxexpo
crodent dams ce nouveau concept
d' shyperliews, selom le mot de Mor-
gan Gromy. =MNous voulons créer

s
Les bonnes affaires de Luxexpo

LUXEMBOURG Souvent critiqué, Luxexpo n'en reste pas moins un acteur économique d'envergure.
L'an dernier, les évenements qu'il a organisés ont tout de méme généré plus de 306 millions d'euros.
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La Home and living expo génére 118 millions d'euros. Il s'agit de 'evénement le plus important de l'annee.

un nouvean type de salon qui re-
nouvelle le contenu, mélange les
générations et les nationalités...
explique-t-il. 11 faut plusieurs fior-
mes d'évenements en un, gque l'on
passe de la consommation & la
culture et la muosigque. Ca se fait et
ca fonctionne aillears, il n'y a pas
de fatalité. Le Springbreak est un
concept nouveaw, un modiéle test
pour mounse Une folre 2.0 gue
Luxexpo est prét a porter encore
mnalgre des résultats pas forcément a
la hauteur. =I1 faot metire de
I'huile avant de tirer des conclho-
sions! sourlt Morgan Gromy. Moas
ferons un bilan dans cing anse-.

Déménagera, déménagera pas?

Pour la Chambre de commerce,
c'est un bon placement
i, en 2014, la Chambre de commerce a déddeé de devenir l'action-

S naire principal de Luxexpo, ce n'est pas par philanthropie ou vo-
lonté absolue de gagner de l'argent, =mais parce que nous étions
comvaincus qu'il s'agit d'un formidable outil de promotion pour les en-
treprises luxembourgeoisess, avance Jos Sales, vice-président du
conseil d'administration de Luxexpo.

Cette etude d'impact est un bon moyen de surigner cette faculté qu'a
Luxexpo de créer du business. En fait, elle a méme été faite pour cela.

Cela fait quelque temps que I'on en parle e le
ministre du Développenent durable et des
Infrastructures, Frangois Bausch, en avait re-
mb une couche la semaine passée: a la vi-
tesse ol se développe le quartier européen et
au prix du métre e sur le plateaw, les
35654 m? des halles Iuxexpo sont-elles &
leur place sur le Kirchberg? Pour le ministe,
la répormse est clalrement non: «Une struc-
ture comme Luxexpo, a cet endroit-li, je
trouve ¢a fou. Il ¥ a 15 ou 20ans, Luxexpo
Etait trés bien oh elle &tait : il n'y avait rien
autonr. Mais aujourd'hui, je crods qo'il se-
rait beauconp plus profitable d'urbaniser
cet emplacement avec des logements, des
commerces... [ est dommage guane telle
superficie soit aussi pen exploitée. Il v a
des utilisations plus intelligentes & troo-
vers, noE disait-ll dans Le Cuotidien du
mardi 10 juillet.

Jos Sales, vice-président du comsedl d'admi-
nistration de luxepo et président de la com-
mision Luxexpo au sein de la Chambre de

commmerce, 'a pas fermé la porte a une telle
éventualité, mats 1l a dessiné les bornes 3 ne
pas dépasser : « Anjoard' hui, aprés avoir in-
westi 20 millions d'earos, nos infrastroecto-
res sont bonnes. Les conditions sont bon-
nes, notamment ave: I'arrivée do tram, le
nouveau parking de 650 places... §'il doit ¥
avoir un déménagement, il faudra retroo-
ver des facilités Eguivalentes. Mous ne
sommes pas contre, du moment que 1'on
puisse disposer d'un outil moderne et bien
adapté .

Une dizaine de sites analysés,
mais aucun ne sort du lot

Le probléme, évidernment, est de trouwer
le termain adéquat. Le MDDI a travatllé sur
une dizaine de sites potentiels, mals jusgqua
présent, auoin d'entre eux ne semble wérita-
blement se déacher. «Il v a une vingtaine
d'années, nous réfléchissions & la possibi-
lité de metire Loxexpo anx Portes de Hol-

lerich, souligne Patrick Goldschmidt, 1'éche-
vin de la capitale également vice-président
cu consell d'adminis-
tration  de Luxexpo.
Mais il ¥ avait trop de
propriétaires  diffé-
rents pour que cela
soit faisables la re-
fondation de ce grand
quartier au sud de la
Ville est un des grands
chantiers de la nou-
velle majartté, matk on
patle d&soarmak davantage de logements que
dune structure awssl vaste que Lluxexpo. Et a
la place du stade Josy-Barthel, ronte d' Arlon ?
=Momn, il faut construire des habitations ici
aussie, affirme-t-1. Et on ne vermit d'alllewurs
pas blen I'intérét de quitter le Kirchberg pour
se retrouver encore plus au coeur de la Wille.

Une option seralt susceptible de s'ouwvrir &
moven terme: Cessange. La Ville weut
construire ces boulevards de Berl et de Ces-

sange dont on parle depuk de longues an-
nees pour développer un des ames endrodts
oi1 1l reste du termin &
bitir en quantté. 51
cela se falt, une exten-
slom du tam  dans
cette direction &t déa

dans les tuyaux.

Le wcontmat de bail
concernant le terrain
du Kichberg se ter-
mine dans dix ans, en
2028. Un laps de
temps Idéal pour planifier un tel démeénage-
ment? «C'est trés court, relativie Patrick
Goldschmidt. DVantant que rien de concret
n'est acté en ce sens.

Conchsion : le déménagement de Luxexpa
est un wral sujet sur lequel toaxt le monde
planche. Mals jusqu'icl, persorme o'a trouvé
la solition idéale. Les halles ne quitteront
done pas le Kirchberg desitit.

E.N.




