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Un label national qui apporte
a la fois visibilité et crédibilite

LUXEMBOURG Plus d'une
centaine d’entreprises _
viennent de recevoir le label
| «Made in Luxembourg».

«Les clients cherchent de
plus en plus des produits de
qualité et le label "Made in
Luxembourg" est un indica-
teur de cette qualité», explique
Nathalie Hadzic, employée en
ressources humaines de la
boulangerie Jos & Jean-Marie.
Celle-ci fait partie des 113 nou-
velles entreprises labellisées
par la Chambre des métiers et
la Chambre de commerce.

Créé en 1984, le label «Made
in Luxembourg» «reste l'un
des piliers de la reconnais-
.| sance des produits et services
élaborés dans le pays», expli-
quent les institutions, pour qui
«il s’agit d'un repére pour le
consommateur et une fierté
pour ceux qui le détiennent».

Cest le cas du designer et
propriétaire de I'atelier Bijan's
Concrete: «Les clients réagis-
sent favorablement aux pro-

Pour la boulangerie Jos & Jean-Marie, le label «Made in Luxembourg» est «un indicateur de qualitén.

ductions locales et le label
tombe pile dans cette catégo-
riex, souligne Bijan Kesseler.
Pour d’autres entreprises,
comme Arthur Welter Trans-
ports, le label allait de soi.
«Nous sommes une des plus
grandes entreprises de trans-
port dans le pays, il ne nous
manguait plus que le label

pour confirmer cet enracine-
ment. Cela apporte aussi une
crédibilité. supplémentaire
pour les clients qui ne nous
connaissent pas», - explique
Azxelle Seichepine, en charge
du marketing.

L’acquisition de ce label na-
tional a aussi une valeur parti-
culiére pour des sociétés égale-

ment actives a I'étranger. «ll
nous donne plus de visibilité
tout en nous permettant aussi
d’assurer nofre position dans
le. marché local», souligne
Elena Melnikova, responsable
marketing de Talkwalker, pla-
teforme de veille et d’analyse
du web et des réseaux so-
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