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Berhn mspiriert

KUNST Luxemburg kann von der ,kreativen Metropole” viel lernen

Jean-Phillppe Schmit

Berlin galt lange Jahre als
+aFm, a F saxy". Dles wirkte
anziehend aur
Kunstscharfende aller
Richtungen. Was kann das
relche Luxemburg von dear
deutschen Hauptstadt lernen?
Dlesa Frage wurde auT elnar
deutsch-luxemburglschen
Wirtschartskonferanz
arlautert.

In seiner iiber 750-jGhrigen Ge-
E-c]:l.ldlt: hat die Stadt an der
ee schon wviel edebt. | Vor
er 100 Jahren galt Berlin als die
kreative Metropole® des Deut-
schen Reiches, meinte Michael
Miiller, der regierende Biirger-
meister der Bund:shauptstadt
Dann, nach dem Kne
darauf folgenden ]{algm Kneg,
wwar fiber Jahrzehmte alles weg®.
Mach der Wende habe e5 cine
grofe Erwartungshaltung® ge-
geben. \Mum wird alles anders®,
zitierte der Biirgermeister den
Geist der damaligen Zeit. Doch
die anszchlieBende Entwicklung
wurde den Hoffnungen nicht

gerecht.  Michts kam®, stellte
Michael Miiller im Machhinein
fiest.

JOber Macht kam es zu einem
dramatischen Einbmch®, erm-
nere sich der Bediner, , 200,000
Industricarbeitplitze waren auof
emen Schlag weg.™ Diese Leere
wirkte auf Kunstschaffende aller
Couleur anziechend. Leerstehen-
de Gebliude wurden von Kreati-

ven unter Beschlag genommen.

Stadt der Kreativen

In Berliner Bunkern entstand

der Meunziger die Tech-
veranstaltet, ohne dass sich die
Besitzer der leer stehenden Ge-
binde daran stérten. Dic freige-
worden Freirdiume wurden nicht
nur von fingern der elektroni-
gchen  Muszik  besetzt, auch
Kiinstler aus anderenn Bereichen
entdeckien Berlin als Zemtrum
fiir thre Eumst. Tom Kurth, CLO
vom Imstrumentenhersteller Ma-
tive Instruments, schhussfolgerte
daraus, dass ,ecine Stadt auch
Rﬂm:l:u:ha]:-m muss, I die
Leute laut s=in dmfm“ um arn-

Andreas Krager, Helnrich Krert, Michael Moller und Carlo Thelen

zichend zu wirken. ,Diese Zeit
hat das ]mag: Berlinz nachhaltig
“ meinte der Biirgermeis-

ter. Heute beschiftigt die Kultur
Bedins 300.000 Menschen, mit
emem Umsatz von 16 Milharden
Eurc pro Jahr steht die Kreativ-
wirtschaft fiir md zehn Prozent
der Gesamtwirtschaft.

+Bedin ist die Btadt der Kreati-
ven und Kulturschaffenden®,
stellte der Botschafter der Bun-
desrepublik Heinrich Kreft f-:at

~Die Btadt zicht junge Leute an.**
Dies wirke der dbtraltmmg ent-
gegen umid schaffe auch neus
Quellen fiir  Gewerbesteuern.
Der Kulturseltorwiichst schnel-
ler als die Gesamtwirtschaft.”

Als der lu.*.r.:mhurgi.schr Fre-
mier Xavier Bettel im vergange-
nen Jahr die deutsche Hauptstadt
besuchte, konnte er zich sein ei-
genes Bild machen. LEEum ein
anderer Wirtschaftszweig  hat
Bedins AuBenwahrne
mehr figt’* Damit ist die
Stadt Epﬁm ein Vorbild fiir
Luxemburg,

Dort, wo Berlin alctuell 1st, will
das Grolfherzogtum hin. Auch
werm, laut Bettel, | wir im Jahr

2014 Oscar waren®, 1st der Weg
jedoch noch lang. Doch was
kerm von offizieller Seite aus ge-
tan werden, damit, wic Bettel es
meinte, ,junge Leute Risilkken auf-

um ihre Kreativitit aus-
leben zu kénnen™?

oDer Staat solle nicht zu wiel
emgreifen®, meinte Bernard Mi-
chaux, h{anag:u:lg Partner bei der
haxemburg Samsa Film. Ez
szl wichtig, die Leute cinfach
machen zu lassen®. IDMe Ent-
wicklung szollte ,von  unten*
kommen.

Damit liegt er auf einer Linie
mit Bettel. Als Liberaler stelle
ich mir die Frage, ob Férderpro-

eine Unterstiitzung oder
ch eher eine Belastung sind =
Andreas Kriiger, Geschiiftsfihrer
der E:r]m:r Belius GmbH, zihlt
zwar auch die Finanzierung zu
denn Punkten, die wichtig sind,
diese sei aber nicht der Ausliser
der Bediner Entwicklhng gewe-
BEIL

L8as Raumangebot hatte wiel
ermiglicht®, meinte er. Brachlie-
icndt vate Flichen sollten &f-

ntlich nutzbar gemacht wer-
den. Dann solle man die Leute

Projekte machen lassen, die nicht
viel Geld brauchen und die =ich
auch nicht geme sagen lassen,
was =ie tun sollten.

Raumangehbot

Baukulturdenleméler wiirden auf
Kreative sehr anziehend widcen.
JMicht der TOerJahre-Bau und
auch keine Meubauten®, so K-
ger. Wenn das geschichtstrichti-
ge Gebiude auch | keine Fenster™
mehr habe, se1 dies fiir die Kul-
turschaffenden kein groBes Pro-
blem.

Als Belspiel narmte er cin altes
leer  stehendes DDR-Verwal-
tungsgebiiude, das nicht an den
meistbictenden Investor verkauft
wurde, sondern m Zukkunft | mit-
ten in der Stadt” auf 60,000 m? al-
lenn méglichen Mutzermn zur Ver-

pestellt wird.

Die Rolle der Kulturpolitilk ze1
derm, ,.die Leute einfach machen
laszen®. Die Verwaltung zolle das
Geschehen | behutsam steuern®.
Geld ist also nicht der Start-
punkt, um eine lebendige Kultur-
szene zu schaffen. Wer nichtg
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Wer richtig viel
Geld verdienen
will, geht nicht
in die
Kreativindustrie
Tom Kurth

viel Geld verdienen will, geht
mcht m die Kreativindustrie®,
meinte Tom Kurth, Wichtig ist,
dass die Stadt fiir Kulturschaffen-
de aller Art anzichend widst. Ich
fnde das so irre, was die da ma-
chen, da muss ich dabei sem®,
mit diesen Worten zitierte Kurth
junge Kiinstler, die es nach Berlin
verschlagen hat. ,Dann ist auch
das Geld egal ®



