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THEBOX

BUILDING DRIGINAL EXPERIENCES

Neues Logo und neue Ausrichtung: Jean-Michel Collignon, Geschdftsfiihrer der Luxexpo, mdchte neue Besucher und Aussteller ansprechen. Das neue
Konzept richtet sich an internationale Kunden, spezifischere Themen und neue Generationen.

Luxexpo erfindet sich neu

Klassiker wie Herbst- und Friihjahrsmesse in neuem Gewand

VON MAXIME GILLEN

Mit viel Pomp stellte die Geschéfts-
fiilhrung der Luxexpo gestern Abend
ihr neues Konzept vor. Doch die
Herausforderungen bleiben die
gleichen.

Ein komplettes ,,Rebranding® soll
den in die Jahre gekommenen
Messehallen wieder neuen Glanz
verleihen. Eine aufwendige Licht-
show leitete die Vorstellung des
neuen Konzepts ein. Vor promi-
nenten Gisten wie Ministerin
Corinne Cahen und den wichtigs-
ten Vertretern der Luxemburger
Wirtschaft erinnerte der Ge-
schiftsfithrer der Luxexpo, Jean-
Michel Collignon, an die umfas-
senden Renovierungsarbeiten, die
vor rund drei Jahren begannen.

Zur Kronung gab es dann ges-
tern ein brandneues Logo - ,The
BOX“. Wortlich iibersetzt: die Kis-
te. Das englische Logo steht fiir
»Building Original Experiences*
und soll die Werte und Zukunfts-
visionen der ,neuen“ Luxexpo ver-
korpern. Dariiber hinaus will man
das Interesse internationaler Kun-
den wecken und das Unternehmen
von der Konkurrenz absetzen.

Tatséchlich neue Veranstaltun-
gen oder Initiativen wurden al-
lerdings keine erwihnt. Man be-
gniigte sich damit, die Friihjahrs-
messe in ,Springbreak umzutau-
fen. Seit 2014 prisentiert sich die
Herbstmesse als ,Home & Living
Expo“ in neuem Gewand.

Attraktiver Veranstaltungsort
fiir Events aller Art

Luxemburg arbeitet verstirkt da-
ran, sich international einen Na-
men im Bereich von Konferenzen,
Veranstaltungen und Messen, so-
genannten MICE-Veranstaltungen
(Meetings, Incentives, Confe-

rences, Exhibitions), zu machen.
Hier stellt das European Conven-
tion Center am anderen Ende in
Kirchberg eine mafigebliche Kon-
kurrenz fiir die Luxexpo dar - nicht
zuletzt dank logistischer Vorteile
wie der wesentlich grofieren Zahl
an Parkplitzen in unmittelbarer
Nihe. Fiir Carlo Thelen, General-
direktor der Handelskammer und
Administrateur délégué der Lux-
expo, sind beide Strukturen aller-
dings eher komplementir. ,Das
Kongresszentrum hat eine fantas-
tische Infrastruktur und ist pres-
tigetrichtiger. Luxexpo dagegen ist
funktionaler und flexibler®, be-
griindet Thelen.

Die einzelnen Hallen sollen
kiinftig vielseitiger einteilbar sein
und durch zwei Eingiinge parallel
genutzt werden konnen.

»The BOX“ setzt auf
offentlichen Transport

Neue Baupline der Tram beein-
flussten die Arbeiten an der Lux-
expo schlieflich doch mehr als ur-

spriinglich gedacht. Das Resultat
ist jedoch vielversprechend. We-
nige Kilometer entfernt vom
Stadtzentrum und bald angebun-

’ ’ Luxexpo ist
funktionaler
und flexibler als das

Kongresszentrum.*”

Carlo Thelen, Luxexpo

den an die Tram, wird weiterhin
auch an diejenigen gedacht, die mit
dem Auto kommen. In Kiirze wird
ein neues mehrstockiges Parkhaus
den bestehenden Parkplatz erwei-
tern. Man arbeite daran, alle fiir
Events und Konferenzen geeigne-
ten Standorte auf einer gemein-
samen Webseite vorzustellen und
so Interessenten aus dem Ausland
zu gewinnen, erklirt Thelen.

Das Stichwort Luxexpo ist ak-
tuell eng verbunden mit der ver-

Jean-Michel Col-
lignon, Geschdfts-
fiihrer der Luxex-
po, méchte zu-
kiinftig eine inter-
nationalere
Kundschaft an-
sprechen.
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stirkten und recht umstrittenen
Nutzung eines Teils der Hallen fiir
die Unterbringung von Asyl-
suchenden. Die Umstrukturierung
dieses Teils in ein regelrechtes
s~Abschiebezentrum® fiir Fliicht-
linge trage kaum zur Attraktivitit
des Standorts fiir Konferenzen und
Events bei: ,Natiirlich ist das nicht
gut fiir uns, das ist kein Geheim-
nis“, gibt Thelen offen zu.

Vom Provisorium
zum Dauerthema

Es sei wichtig, sich solidarisch zu
verhalten und man stelle diesen
Teil der Messehallen gerne zur
Verfiigung, erklirt Thelen. Der
Businessplan kann dadurch je-
doch nicht wie vorgesehen einge-
halten werden. Urspriinglich wur-
de die Halle der Regierung kos-
tenlos zur Verfiigung gestellt,
heifdt es im Jahresbericht 2015. In-
zwischen erhalte die Luxexpo
allerdings ,eine kleine Entschidi-
gung*, erklirt Thelen.

Besonders wichtig fiir die Zu-
kunft ist aus Sicht Thelens, dass
klar unterschieden wird zwischen
dem ,,Centre de rétention“ und der
Luxexpo. Alles andere sei irre-
fithrend, besonders fiir Kunden aus
dem Ausland, ergiinzt Thelen.

Kapitalstruktur der Luxexpo

Vor rund zwei Jahren veranderte
sich die Besitzstruktur des Lux-
expo-Unternehmens. Durch eine
Kapitalerh6hung von tiber zehn
Millionen Euro wurde die Luxem-
burger Handelskammer zum
Mehrheitsaktionar mit 57 Prozent
der Anteile. ZweitgroBter Teilhaber
ist die Stadt Luxemburg. Zusam-
men verfiigten die beiden Haupt-
aktionare 2015 iiber 75 Prozent
der Anteile. M.G.




